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1. Introduccion

En relacion con lo fijado dentro de los objetivos organizacionales de |la estrategia de
FABRE 2019-2026 llevamos a cabo este Plan de Comunicacion 2022 que estara

vigente hasta la renovacion de esta; siendo este Plan susceptible a cambios y

actualizaciones posteriormente.

Desde 2003 la mision de FABRE es contribuir al desarrollo de los pueblos
ofreciendo una oportunidad para el cambio a cada uno de los beneficiarios, potenciando
la justicia y el bien social, la solidaridad y los valores inherentes a la familia. En todos
nuestros proyectos el punto central es la persona humana, su capacitacion, formacion y
capacidad de generar ingresos, que le permitan salir del circulo de la pobreza. Desde la
Fundacion priorizamos la educacion y la cultura como herramientas basicas para el
progreso de los pueblos. De este modo, nuestra metodologia nace del dialogo entre
culturas y de la promocion del respeto entre cada una de ellas, con el impulso de los

valores autoctonos que las conforman.

Es por ello por lo que hemos implementado una nueva estrategia de comunicacion
que nos permita reforzar nuestros valores y dar a conocer los proyectos en los que

actualmente trabajamos.

SOLIDARIDAD

PROACCION

JUSTICIA Y LIBERTAD

RESPETO

CALIDAD ENEL TRABAJO Y TRANSPARENCIA

FAMILIA


https://www.fundacionfabre.org/wp-content/uploads/2018/12/Estrategia-FABRE-2019-2026.pdf

2. ;Como trabajamos?

En FABRE trabajamos por impulsar el crecimiento y desarrollo de los pueblos a
través de actividades como Cooperacion al Desarrollo, Educacion para el Desarrollo y

Sensibilizacion, Voluntariado y Familia.

Derivado de una necesidad de impulsar la difusion y las relaciones publicas con
diversas entidades y publicos, llevamos a cabo la creacion e integracion del area de
Comunicacion y Relaciones Institucionales dentro de nuestra estructura organizacional,
enfocandose en primera instancia del fortalecimiento de marca, asi como de la

captacion de fondos, operando siempre en linea con la estrategia de la Fundacion.
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3. Nuestros publicos meta

En el primer nivel se sithan el Patronato junto con el equipo de FABRE, siendo estos
los pilares basicos para la ejecucion de las actividades de la Fundacion, aunado al apoyo
econdmico de los financiadores y donantes; entidades clave para la consecucion de

todos nuestros proyectos.

En relacion con la ejecucion integral de nuestras labores y haciendo alusion de
forma especifica a nuestras actividades en terreno, es de gran importancia mantener en
todo momento nuestro interés por el fortalecimiento de relaciones con todos nuestros

socios locales y entidades colaboradoras.
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financiadores y
donantes

2.Socios localesy
entidades
colaboradoras
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4. PUblico general



PLAN DE COMUNICACION 2022

Sumado a esto, dentro de nuestro circulo de grupos de interés, consideramos
sustancial el papel que juega cada voluntario. Basandonos en nuestro lema “formar para
transformar” aunado a la metodologia de aprendizaje-servicio, buscamos conciliar el

éxito educativo con el compromiso e interés social.

De igual forma tenemos siempre presente nuestra constante interaccion con la
ciudadania, es por ello por lo que procuramos generar mensajes que propicien siempre
un vinculo y una aportacion educativa, fomentando un analisis critico del mundo a través

de una mirada global.

4. Objetivos

Buscamos transmitir mensajes que promuevan la importancia de generar alianzas
sostenibles a largo plazo, derivado de esto mantenemos dos objetivos principales de

nuestra estrategia de comunicacion:

 Aumentar la notoriedad de marca de la Fundacion y generar una percepcion de valor
por parte de nuestros distintos publicos dando a conocer las diferentes areas de

actuaciony los proyectos por cada una de ellas.

 Impulsar y dar a conocer el apoyo que los diferentes financiadores, patrocinadores y

colaboradores otorgan a nuestras actividades.
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5. Estrategia

Esta planificacion introduce nuevos elementos de procedimiento y protocolizacion
de procesos comunicativos, que nos permitiran tener un mejor control y gestion de los
flujos de mensajes, integrando de igual forma elementos que identifiquen nuestra

Mmarca.

Para llevar a cabo la estrategia hemos analizado nuestros diferentes publicos para
orientar la tipologia de los ejes principales de FABRE en los mensajes y canales que se

utilizaran para llegar a cada uno de ellos.
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6. Comunicacion de acuerdo a cada publico

! Patronato: Reunion trimestralpara : | i  Socios locales: Reunionescon

avances, novedades y seguimiento base en las necesidades y proceso

a la estrategia de FABRE. del proyecto, estimando una

reunion cada dos semanas.

Equipo: Reunion semanal por area

de trabajo y por proyecto. Entidades colaboradoras:

Reuniones trimestrales para

Donantes: Comunicacion previa, realizar el seguimiento de los

inicio y durante el seguimiento del convenios de colaboracion,

: proyecto. : comunicaciones de acuerdo a las
necesidades del proyecto.
: Voluntarios: Seguimiento : Publico general: Blog de landing
mensual de su labor en nuestros page con noticias y avances de
proyectos. Encuentros los proyectos, publicaciones en
presenciales cada dos meses Redes Sociales, exposiciones,
para compartir experiencias. talleres y participacion en
congresos.
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7. Comunicacion en redes sociales

En lo que respecta al plan de difusion dentro de redes sociales, se pretende
segmentar los mensajes y la informacion de acuerdo con cuatro principales puntos que
tienen que ver primeramente con los ejes principales en los que actia FABRE,
categorizando como actividades primordiales todo lo referente a Cooperacion al
Desarrollo y Educacion al Desarrollo. Asimismo, se desea impulsar la notoridedad de

proyectos como Be The Change e ldeas 2030.

Aunado a esto y de forma mas periddica se impulsara informacion propia de la
organizacion y las distintas colaboraciones por parte de nuestros voluntarios, socios y
donadores acuerdo a la pertinencia que confiere al tipo de contenido de cada una de las

plataformas que se senalan a continuacion
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8. Comunicacion anual
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